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Las empresas CREA generan información comparable 
y contable, con criterios simples.

Dimensiones contables  
Una dimensión contable es una herramienta que se utiliza para agrupar datos e información de manera sistemática y funcional
respecto de lo que se busca medir y controlar.

¿Cuáles son las dimensiones contables?
• Plan de cuentas contable.
• Unidades de negocio.
• Actividades.
• Centro de costo.
• Campaña y ejercicio.

¿Qué es un plan de cuentas contable y qué una cuenta contable?
El plan de cuentas contable es la estructura básica en la organización del sistema. Es el principal medio para obtener información
de manera sencilla. Su diseño definirá la forma en que se ordenan los datos en la contabilidad para generar la información de
la empresa y de los negocios.
A la hora de diseñar un plan de cuentas es importante conocer qué otras dimensiones posee el sistema de información. Estos
planes están integrados por diferentes cuentas codificadas, ordenadas en jerarquías.
Estas Normas de Gestión Empresarial tienen como objetivo comparar tanto empresas como negocios. En este contexto, es
importante homogeneizar algunas cuentas contables:

• Activo: agrupa la totalidad de recursos de la empresa; se ordenan de mayor a menor liquidez.
• Pasivo: agrupa las deudas de la empresa; se ordenan de mayor a menor exigibilidad temporal.
• Patrimonio neto: agrupa los resultados acumulados de la empresa y reservas legales.
• Ganancias: agrupa los ingresos y los resultados positivos.
• Pérdidas: agrupa los costos y los resultados negativos.



Normas de Gestión Empresarial CREA
5.1 Dimensiones contables

El siguiente plan de cuentas a nivel de cuentas no imputables es el que se sugiere para medir y comparar las empresas CREA.

Cuenta contable
ACTIVO

Activo corriente
Disponibilidades
Créditos
Inversiones corrientes
Bienes de cambio
Stock de hacienda
Stock de granos
Stock de insumos
Sementeras
Créditos fiscales

Activo no corriente
Inversiones no corrientes
Bienes de uso
Stock de hacienda
Maquinaria
Tierra y mejoras

PASIVOS
Pasivo corriente

Deudas comerciales
Deudas bancarias
Deudas fiscales
Deudas varias

Pasivo no corriente
Deudas bancarias
Deudas fiscales
Deudas varias

PATRIMONIO NETO
Resultados acumulados
Reserva legal
Capital social

GANANCIAS
Ingresos por ventas
Ingresos por producción
Ganancias por tenencia

PÉRDIDAS
Costo comercial
Costo de venta
Costo de producción
Perdidas por tenencia
Costo de administración
Costo de financiamiento
Costo fiscal

Orden
1
2
3
3
3
3
4
4
4
4
3
2
3
3
4
4
4
1
2
3
3
3
3
2
3
3
3
1
3
3
3
1
3
3
3
1
3
3
3
3
3
3
3

Descripción

Caja y bancos.
Cuentas a cobrar y cheques en cartera.
Colocaciones financieras de corto plazo.
Stock de insumos, productos y productos en proceso.

Impuestos con saldos a favor.

Colocaciones financieras de largo plazo.
Muebles e inmuebles. 
 
 
 
 
 
Cuentas corrientes y cheques diferidos.
Créditos de corto plazo.
Impuestos adeudados.
 
 
Créditos de largo plazo.
Moratorias.
 
 
 
 
 
 
Valorización de las ventas.
Productos valorizados a VNR.
 
 
Costo de comercialización.
Costo por vender bienes de cambio.
Costo por generar bienes de cambio.
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¿Qué es una unidad de negocio?
Una unidad de negocio es una dimensión que agrupa diferentes actividades que comparten cuentas contables. Por ejemplo, 
Agricultura agrupa actividades como soja, maíz y girasol, las cuales comparten cuentas contables propias de negocios 
agrícolas, tales como el costo de labores, herbicidas y fletes.

¿Qué es una actividad?
Dentro de cada unidad de negocio es posible diferenciar actividades que interesa medir de manera diferente, ya sea porque 
producen bienes y servicios distintos o porque compiten o pueden competir por recursos. En muchos casos, la elección de 
una actividad excluye otras actividades. Por ejemplo, maíz temprano, soja de primera, invernada o recría.

Figura 1. Actividades existentes en las diferentes unidades de negocio

¿Qué es un centro de costo?
Un centro de costo es una dimensión de información que en las empresas agropecuarias se utiliza con el fin de establecer 
el lugar físico donde se realiza una operación. Por ejemplo: “Establecimiento San José”, “Zona Noroeste”.

¿Qué es una campaña y qué es un ejercicio?
La campaña es una dimensión que refleja la duración de un ciclo de negocios, mientras que el ejercicio es una dimensión 
temporal fija que se utiliza para medir la evolución patrimonial de una empresa (5.2 Campaña y ejercicio).

―•―

Agricultura

• Trigo
• Cebada
• Soja
• Soja de segunda
• Maíz
• Maíz de segunda
• Sorgo
• Girasol
• Silaje
• Semillas

Ganaderia

• Cría
• Recría
• Invernada
• Cabaña

Lecheria

• Lechería
• Recría
• Crianza

Forestales

• Cosecha anual
• Cosecha final

Inmobiliario Servicios

• Siembra
• Pulverización
• Cosecha
• Fletes
• Riego
• Gerenciamiento

https://www.crea.org.ar/ng-empresarial/pdf/5_2_normas_de_gestion_empresarial_crea_ejercicio_contable_campana_negocio.pdf

